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Identificacion del documento

Identificacion
del proyecto

Frente de
trabajo

Producto

Fecha

Objetivo

Descripcion del
documento

“Servicio de consultoria para elaborar un diagnostico de encadenamientos
productivos”

Industrias de transformacién intermedias y finales

Producto 5: Segmentacién de sub-sectores
Producto 6: Seleccidon de sub-sectores para profundizacién en etapa 2
Producto 11: Priorizacion de los sub-sectores y oportunidades

4 diciembre 2014

e Definir el &mbito de las industrias intermedias y finales
e Segmentar las industrias intermedias y finales en diferentes segmentos
e Seleccionar los segmentos prioritarios para estudio detallado

e Metodologia de segmentacion y seleccidn
e Propuesta de ambito y de segmentacion
e Seleccidn cualitativa y resultados

e Seleccion detallada y resultados



La metodologia para la seleccion de las industrias
priorizadas fue dividida en 4 etapas
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o . Analisis
Identificacion detallado y Caso de
y listado definicidon del Negocios
segmentos de Analisis alcance
industrias Requeridos
intermedias y
HLQELES
Priorizacion
Despriorizados detallada de
segmentos
. Definici_én de e Analisis cualitativa/ e Analisis e Analisis detallados e Potencial
Industna; general de: adicionales de - Cadena de valor econdmico
Intermedias y - Capacidades locales los segmentos - Segmentos )
Finales - Importaciones y demanda son necesarios - Mercado y tendencias | * POtenC'él_
e s local finicia competitivo
. _Identlfl_caaon de las - Competitividad de insumos . DeI inicion del alca_nce . Impacto
!ndustrla§ - Impacto Socio-econémico del caso de negocios e
intermedias y - Analizar costos y soclo-
finales clientes compartidos economico




A partir de las fuentes de materia prima, las industrias
intermedias y finales fueran repartidas en 13 categorias
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BASICAS

Realiza la extraccion y la
transformacion de recursos
naturales

Producidos en grande escala

e Productos commodities

/estandarizados

e Bajo valor agregado

INTERMEDIAS Y FINALES

o Utiliza materiales procesados parcialmente Las industrias
e Orientada para la industria o consumidor final o focc_>,en
e - . alimentacion no
e Productos con especificaciones variadas seran objetos
e Alto valor agregado de este estudio

Quimica fina Plastico y caucho
(Medicamentos, tintas colas, (Neumaéticos, art. de plastico, juguetes,
pigmentos, etc.) etc.)

Construccion
(Ceramica, vidrio,
piedras, etc.)

Transporte
(Autos, motos, etc.)

Apar. Doméstico Electronicos Bienes de capital
(Linea blanca, electro- (Linea marrdén, ordena- (Maquinarias, motores
domésticos pequefos) doras, teléfonos, etc.) eléctricos, cables, etc.)

Textile Cuero Papel
(Telas, prendas (Calcados, (Cartdn, tissue,
de vestir, etc.) accesorios, etc.) imprimir, etc.)




Dentro de las 13 categorias identificamos 68 segmentos
de la industrias intermedias y finales

Plastico y caucho

Quimica fina

Petroqui e Art. de plastico e Polimeros especiales ¢ Catalizadoresy ¢ Tintas, barnices y e Jabones, detergentes
- e Art. de caucho e Agroquimicos adhesivos pigmentos y productos para
mica * Neumaticos e Farma e Cosméticos y higiene ¢ Fibras artificiales limpiar
e Juguetes
e Reciclados

e Embalajes

e Ceramica y arcilla

Bienes de capital

e Equipamiento O&G

e Transporte Comercial

Electronicos

Eqg. Telco (Antenas,

, . - Equip. General - Aviones i
e Articulos de metal e Piedras > Caldereria - Astilleros SW'tC_hersr routers)
(cuberteria, e Mat. prefabricados > Control de e Semiconductores y
cacerola, etc.) vidrios (p quip ':gg)%sciﬁco . Equ Eléctrico componentes
c , . e Vidrios (plano, T " Generadores y " .
Mlnerla/ * Reciclados recipientes, fibras) Equipamiento Agro Transformadores * L":fa mtarron (TVs,
| Otros equip. - Cables radio, etc.)
Meta mecanicos - Eilasly Balt’er;a's  Ordenadoras y
z = - aneles electricos 4
Transp. Personal | Apar. doméstico i Infr?z(:tsrzrcl{lf:aira _ Iluminacion teléfonos

e Vehiculos y motos
e Bicicletas y otros

e Linea blanca

BT TN

e Linea amarillay
tractores

- Otros equip. elect.
e Defensa y espacio

Equipamientos
Opticos y de
comunicacion
Media y
almacenamiento

BT T

Telas Curtido e Madera e Imprimir y Escribir e Joyas, bisuterias y
e Ropas e Calzados e Aglomerados y e Tissue piedras preciosas
) contrachapados - Equip. deportivos
o E:gg de camay e Accesorios y . Mueblesy . Per|o’d|co ; e EQquIp. P
maletas carpinteria d (_:arton corrugado y e Instr. Musicales
e Alfombras liso

e Cuerdas

e Ropas de piel

e Pallets y embalajes
¢ Articulos de paja

e Articulos de papel

Otros




La metodologia para la seleccion de las industrias
priorizadas fue dividida en 4 etapas
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Requeridos

Identificacidn
y listado
segmentos de
industrias

intermedias y
HLQELES

Priorizacion

Despriorizados detallada de
segmentos
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intermedias y - Analizar costos y -
finales clientes compartidos economico




La priorizacion analizé el potencial en 4 dimensiones,
seleccionando 14 segmentos para los casos de negocio
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